


ف على أكياس الشحن البلاستيكية المخصصة بالشعار: كيف تضع علامتك التجارية وتحدد حجمها ولونها ليتُعر
كل طرد

Details
إجابة سريعة: تعمل أكياس الشحن البلاستيكية المخصصة بالشعار على أفضل وجه عندما تقع العلامة في النصف العلوي من
اللوحة الأمامية، بعيداً عن منطقة ملصق الشحن. اختر لها حجماً يمكن قراءته من الجهة المقابلة للغرفة، واطبعها بحبر عالي
.التباين على فيلم معتم، وكرّرها على نقطة الارتكاز نفسها في جميع مقاسات الأكياس

لماذا قد يختفي الشعار الجيد على كيس الشحن
تتُخذ معظم قرارات الشعار لأكياس الشحن البلاستيكية المخصصة بالشعار على نموذج تصميمي مسطح على الشاشة بتكبير
100%. أما الطرد الحقيقي فيشُاهد في ثلاثة أماكن لا تشبه ذلك النموذج إطلاقاً: سير ناقل في مركز فرز، وكومة طرود على
شرفة منزل، وصورة يلتقطها العميل بهاتفه. فقد تنتهي علامة تبدو متوازنة على الشاشة تحت ملصق حراري. وقد تبدو رمادية
على فيلم بألوان الباستيل، أو تتحول إلى بقعة ضبابية عندما تلامس الخطوط الدقيقة سطح البولي إيثيلين الناعم. وقد اشتكت
مراجعة لأحد المشترين لكيس مطبوع رقمياً من أن كل شعار دائري صغير على الكيس ظهر غير واضح. وهذه مشكلة تصميم، لا
ً .حادثاً طباعيا

أن 19.3% من مبيعات الإنترنت (NRF) تكلفة الخطأ أعلى مما يوحي به سعر الكيس. إذ يقدرّ الاتحاد الوطني لتجارة التجزئة
سترُجَع في 2025[1]. وبالنسبة إلى كثير من علامات الملابس، يعني ذلك أن الطرد يقوم برحلة ثانية ويتعامل العميل مع الكيس
مرتين. ويذكر البيان الصحفي نفسه أن 71% من المتسوقين أقل ميلاً للشراء مجدداً بعد تجربة سيئة، ارتفاعاً من 67% في
2024. وشملت الدراسة الأساسية مسحاً لآراء 2,006 من مرتجعي مشترياتهم عبر الإنترنت و358 من كبار تجار التجزئة
الأمريكيين[2]. وقدرّت سيمون بينكوفر، الباحثة في سلاسل الإمداد بجامعة ولاية ميشيغان، أن تكلفة المرتجع في المتوسط تبلغ
ً .نحو 60% من تكلفة السلعة[3]. والتغليف الذي يربك الناس في أي من نقاط التماس هذه يضيف احتكاكاً إلى عملية مكلفة أصلا

الحل هو تصميم الكيس بوصفه جسماً مادياً له مناطق ومسافات مشاهدة وعائلة من المقاسات، لا بوصفه لوحة شعار مسطحة.
.ويستعرض بقية هذا الدليل هذه العملية خطوة بخطوة

المحتويات
ما الذي يجعل أكياس الشحن البلاستيكية المخصصة بالشعار سهلة التعرّف؟
كيف تضع الشعار على كيس الشحن البلاستيكي وتحدد حجمه ولونه
مقارنة أنماط التخطيط
تصميم أكياس شحن بلاستيكية بعلامتك التجارية عبر نطاق من المقاسات
الأسئلة الشائعة
أبرز النقاط
الخلاصة

ما الذي يجعل أكياس الشحن البلاستيكية المخصصة بالشعار سهلة
التعرّف؟
يتُعرف على كيس الشحن ذي العلامة التجارية من خلال ثلاث إشارات، بهذا الترتيب تقريباً: لون الفيلم، ثم موضع الشكل الكبير،
ثم أخيراً تفاصيل الشعار نفسه. فعلى مسافة بعيدة يميزّ الناس الطرد بلونه وتخطيطه قبل وقت طويل من قدرتهم على قراءة
الشعار النصي. ولهذا تعُرَف العلامات ذات لون الفيلم الثابت وموضع الشعار الثابت أسرع من العلامات التي تطبع علامة معقدة
.في موضع مختلف على كل كيس

:وكل لحظة من لحظات المشاهدة الثلاث تكافئ إشارة مختلفة

https://nrf.com/media-center/press-releases/consumers-expected-to-return-nearly-850-billion-in-merchandise-in-2025
https://nrf.com/media-center/press-releases/consumers-expected-to-return-nearly-850-billion-in-merchandise-in-2025
https://www.retailtouchpoints.com/news/nrf-forecasts-nearly-850-billion-in-returns-in-2025-slight-decrease-from-2024/154866/
https://www.retailtouchpoints.com/news/nrf-forecasts-nearly-850-billion-in-returns-in-2025-slight-decrease-from-2024/154866/
https://www.investopedia.com/what-really-happens-when-you-make-a-return-11856072


أثناء النقل، يرى عاملو المناولة وأنظمة الفرز الكيس للحظة عابرة، غالباً بزاوية مائلة ومغطى جزئياً بطرود أخرى. ولا
.ينجو من ذلك إلا حقل لوني جريء وعلامة كبيرة بسيطة
عند عتبة الباب، يرى العميل الطرد وهو واقف، وعادةً بين طرود أخرى. ويؤدي لون العلامة التجارية مع علامة في
.النصف العلوي من اللوحة الأمامية معظم المهمة
عند فتح الطرد، يكون المشاهد قريباً، وكاميرا الهاتف أقرب. فتصبح التفاصيل الدقيقة والطباعة الداخلية والأنماط
.الثانوية وطريقة فتح الكيس مرئية وقابلة للمشاركة

الحجة التجارية في البيان الصحفي نفسه الصادر في 2025: «لم تعد المرتجعات نقطة نهاية NRF عرضت كاثرين كولين من
للمعاملة. فهي تتيح لتجار التجزئة فرصة لتقديم تجربة إيجابية للعملاء، ويمكن أن تتحول إلى ولاء للعلامة التجارية.» وبالنسبة إلى
تصاميم أكياس الشحن البلاستيكية، يعني ذلك أن الواجهة الخارجية يجب أن تؤدي دورها مع شخص غريب من بعيد ومع العميل
.عن قرب، وأحياناً مرتين

كيف تضع الشعار على كيس الشحن البلاستيكي وتحدد حجمه ولونه

الخطوة 1: ارسم خريطة المناطق قبل وضع أي شيء

:ابدأ بلوحة أمامية ولوحة خلفية فارغتين، وحددّ أربع مناطق قبل أن يوضع الشعار في أي مكان

منطقة الملصق: مستطيل مسطح فاتح غير مطبوع يضع عليه عمال التعبئة ملصق شركة الشحن. اجعل حجمه بحجم
.أكبر ملصق لديك مع هامش لاحتمال اللصق المائل
منطقة الشعار: النصف العلوي من الواجهة الأمامية، بعيداً عن منطقة الملصق. وهنا تقع العين أولاً عندما يكون الكيس
ً .مسطحا
منطقة الإغلاق واللسان: منطقة اللاصق وخط الطي. تجنبّ وضع عناصر فنية مهمة هنا لأن الطي والضغط
.يشوهّانها
.اللوحة الخلفية: العلامة الثانوية، أو نمط متكرر، أو حسابات التواصل الاجتماعي، أو رسائل العناية

-Store Drop أن الأكياس البلاستيكية لا تدخل مسار How2Recycle منطقة الملصق مهمة لأكثر من وضوح القراءة. إذ تذكر
off في الولايات المتحدة إلا إذا أزُيل الملصق الورقي بالكامل[4]. وتجعل لوحة الملصق النظيفة المسطحة غير المطبوعة لصق
الملصقات مستقيماً أسهل ونزعها بالكامل أسهل. أما طباعة شعارك تحت تلك المنطقة فتضمن أن يشُحن نصف طرودك
.والعلامة مخفية

https://how2recycle.info/frequently-asked-questions/
https://how2recycle.info/frequently-asked-questions/
https://how2recycle.info/frequently-asked-questions/
https://how2recycle.info/frequently-asked-questions/


إذا كان الكيس نفسه مخصصاً للعودة، فإن تعليمات الإرجاع والإغلاق الثاني تحتاجان إلى منطقة خاصة بهما. وهذا التخطيط
.مشروح في صفحتنا الخاصة بـ أكياس الشحن البلاستيكية المخصصة القابلة للإرجاع لشحن بعلامة تجارية وإرجاع أسهل

الخطوة 2: حددّ الحجم للمشاهد الأبعد وأضف التفاصيل للأقرب

ينبغي أن تكون العلامة الرئيسية مقروءة من عتبة الباب، لا من مسافة الذراع فقط. ونقطة انطلاق عملية هي أن تمتد العلامة
الرئيسية على نحو 40–60% من عرض اللوحة الأمامية في المقاس الأكثر استخداماً لديك. وإذا قلتّ عن نحو ثلث العرض، يميل
الشعار إلى أن يبدو كأنه ملصق. وإذا زادت عن نحو ثلثيه، يتصادم مع منطقة الملصق. تعامل مع هذه الأرقام بوصفها قواعد
.إرشادية للتحقق منها على بروفة مطبوعة، لا قواعد ثابتة

ثم احذف التفاصيل من النسخة الكبيرة. فالخطوط الرفيعة والعبارات التعريفية الصغيرة داخل العلامة والتدرجات الضيقة هي
أول العناصر التي تمتلئ أو تتشوش على فيلم البولي إيثيلين. اسأل المطبعة عن الحد الأدنى لسماكة الخط والحد الأدنى لحجم
النص المعكوس على الفيلم، وصمّم بحيث تتجاوز كليهما بمقدار مريح. واحتفظ بالنسخة المفصلة من الشعار للأسطح القريبة:
.اللوحة الخلفية، أو الطباعة الداخلية، أو اللسان الذي يظهر عند الفتح

الخطوة 3: تعامل مع لون الفيلم ولون الحبر على أنهما قرار واحد

قين لكيس شحن البولي إيثيلين مادة أساس شبه شفافة، ولذلك يغيرّ لون الفيلم مظهر كل حبر. وقد لاحظ أحد المشترين الموث
قياسي جاهز بلون أزرق فاتح أن كتابة بارزة على المحتويات ظهرت من خلال الكيس. وهذا مقبول في كيس عادي لكنه مشتتّ
خلف الشعار. وعادةً تحتاج الأفلام الفاتحة وأفلام الباستيل إلى بنية معتمة، مثل طبقة داخلية بيضاء أو فضية، للحفاظ على نقاء
.لون العلامة التجارية وخصوصية المحتويات. أكدّ بنية الفيلم مع المورّد قبل اختيار لون فاتح للعلامة

تفعل الأفلام الداكنة العكس. فهي تخُفي المحتويات جيداً، لكن الأحبار الفاتحة المطبوعة عليها قد تحتاج إلى طبقة أساس بيضاء
.لتبقى ساطعة، مما يؤثر في عدد القوالب والتكلفة. اطلب عرض سعر للخيارين بدلاً من افتراض أن أحدهما أرخص

الخطوة 4: استخدم التباين لا ألواناً إضافية

يأتي التعرّف من الفرق بين العلامة والفيلم، لا من عدد الألوان. وغالباً ما يتفوق تصميم بلونين (2) ذو تباين قوي على شعار
القيمة 4.5:1 حداً أدنى لنسبة التباين (WCAG) بأربعة ألوان (4) بدرجات متقاربة. وتحدد إرشادات إمكانية الوصول إلى الويب
للنص العادي والقيمة 3:1 للنص الكبير. ويعُد استهداف نسبة 4.5:1 أو أعلى بين حبرك الرئيسي والفيلم معياراً داخلياً مفيداً،
خصوصاً لأي نص صغير على الكيس. تحقق من التباين بتدرج الرمادي أيضاً. فإضاءة المستودعات وكاميرات الهاتف تسطحّ

https://ar.zigpac.com/custom-plastic-bags/custom-dual-seal-returnable-poly-mailers.html


.الألوان، وقد تنهار لوحة ألوان تعتمد على درجة اللون وحدها إلى لون رمادي واحد

الخطوة 5: صمّم لحظة الفتح للمشاركة على وسائل التواصل الاجتماعي

تلُتقط صور فتح الطرود عادةً من الأعلى وعن قرب، وتقُتطع بشكل مربع أو عمودي. وهناك خياران يساعدان هنا. أولاً، ضع
العلامة الرئيسية في المنتصف لتبقى ظاهرة مع أي اقتطاع. ثانياً، ضع شيئاً على الجهة الداخلية من الفيلم، مثل نمط أو لون
العلامة التجارية أو رسم قصير للشكر، ليبقى الكيس المفتوح بهوية العلامة عندما يطُوى الجزء الخارجي للخلف. وتضيف الطباعة
.الداخلية مرة طباعة إضافية، لذا اطلب التسعير للنسختين

ولنمط متواصل يمتد عبر اللسان فائدة عملية أيضاً. فإذا فتُح الكيس وأعُيد لصقه، لن يتطابق التكرار بعد ذلك، مما يسهلّ
لعام 2025 أن نحو 9% من جميع المرتجعات احتيالية[5]، ولذلك فإن النمط الذي يكشف NRF اكتشاف العبث. ويقدرّ تقرير
.التلاعب جدير بالنظر

الخطوة 6: أبعد الادعاءات والرموز عن تركيب الشعار

كثيراً ما تحاول العلامات التجارية وضع رمز إعادة التدوير أو شعار الاستدامة بجوار الشعار. أبقِ هذه العناصر في كتلة منفصلة
:قابلة للتعديل على اللوحة الخلفية. فالقواعد المتعلقة بها تتغير باستمرار

.[مقتصر على الولايات المتحدة وعلى أفلام البولي إيثيلين المؤهلة[How2Recycle 6 التابع لـ Store Drop-off برنامج
.Store Drop-off[7] أن رمز الأسهم الدائرية سيزُال من ملصقات GreenBlue في أبريل 2025، أعلنت
رموز قابلية إعادة التدوير وصياغاتها على المنتجات والتغليف المصنعّة اعتباراً من 4 أكتوبر SB 343 يقيدّ قانون كاليفورنيا
8]2026].
وشعار «القابل لإعادة الاستخدام يعني أكثر صداقة للبيئة» محفوف بالمخاطر أيضاً. فقد وجدت دراسة لدورة الحياة لعام
وآخرون أن كيساً قابلاً للإرجاع يجُمع مركزياً كان أداؤه أسوأ من الكيس أحادي الاستخدام في 9 من Park 2024 أجراها
.أصل 10 فئات تأثير، حتى بعد 40 رحلة[9]، ويعود ذلك أساساً إلى مسافة النقل

إذا دمُج الادعاء في الرسم الفني للشعار، فإن كل تغيير تنظيمي يفرض قوالب جديدة للنطاق كله. أما إذا كان في كتلة منفصلة،
فلا تتغير إلا تلك الكتلة. وتوضح صفحة منتجنا كيفية التعامل مع صياغة إعادة التدوير والامتثال في المواصفات نفسها؛ راجع
.القسم الخاص بـ ادعاءات إعادة التدوير والامتثال للأكياس القابلة للإرجاع

الخطوة 7: اعتمد على بروفة مطبوعة لا على الشاشة

راجع البروفة كما سيراها العميل: ضعها على الأرض وانظر إليها من ارتفاع الوقوف، وصورّها بالهاتف تحت إضاءة المستودع،
والصق عليها ملصق شحن حقيقياً. فانحراف اللون بين دفعات الطباعة وعدم تطابق التسجيل وانتقال الحبر عند الاحتكاك كلها
.مسائل تتعلق بالفحص المسبق والقبول. وهذه الفحوصات مدرجة في صفحة المنتج، ولذلك لا تتكرر هنا

https://nrf.com/research/2025-retail-returns-landscape
https://how2recycle.info/about-the-how2recycle-label/store-drop-off-us-only/
https://greenblue.org/2025/04/23/new-sdo-label-design/
https://greenblue.org/2025/04/23/new-sdo-label-design/
https://www.wastedive.com/news/how2recycle-recyclability-label-sb343-mrf-acceptance/803712/
https://www.wastedive.com/news/how2recycle-recyclability-label-sb343-mrf-acceptance/803712/
https://doi.org/10.1111/jiec.13537
https://doi.org/10.1111/jiec.13537
https://ar.zigpac.com/custom-plastic-bags/custom-dual-seal-returnable-poly-mailers.html


مقارنة أنماط التخطيط: أي تصاميم أكياس الشحن البلاستيكية تناسب
أي حالة
تستخدم معظم أكياس الشحن البلاستيكية ذات العلامة التجارية واحداً من ستة أنماط تخطيط. ويقيمّ الجدول كل نمط وفق
لحظات المشاهدة الثلاث والقيود العملية الناتجة عنها. والتقييمات أحكام تصميمية لا قياسات مخبرية. وتعتمد تكلفة الطباعة على
.تغطية الحبر وعدد الألوان ومرات الطباعة، لذا اطلب عرض سعر لكل خيار على حدة

النمط أثناء النقل
عند
عتبة
الباب

الفتح
والمشاركة
الاجتماعية

خطر التعارض
مع الملصق

قابلية التطبيق
عبر المقاسات

العامل
الرئيسي في

التكلفة
علامة كبيرة في
المنتصف على فيلم
بلون العلامة التجارية

قوي قوي معتدل
متوسط: غالباً ما
يقع الملصق قرب
المنتصف

سهل
لون الفيلم إضافةً
إلى 1–2 من
الأحبار

علامة في الثلث
العلوي مع لوحة ملصق
محجوزة

قوي قوي معتدل منخفض سهل كما سبق

نمط متكرر يغطي
ً الكيس كاملا

قوي، عبر
اللون
والملمس

قوي قوي
مرتفع ما لم تتُرك
نافذة الملصق
خالية

سهل، فالتكرار
يمتد ببساطة تغطية حبر عالية

حقل لوني جريء مع
علامة صغيرة في
الزاوية

قوي، عبر
اللون وحده معتدل ضعيف إلى

معتدل منخفض سهل لون الفيلم

نظام شريط أو خطوط
أفقية معتدل قوي معتدل

منخفض إذا كان
الشريط فوق
منطقة الملصق

يحتاج إلى قاعدة
ثابتة لارتفاع
الشريط

تغطية الحبر
للشريط

واجهة خارجية بسيطة
مع طباعة داخلية تظهر
عند الفتح

ضعيف
ضعيف
إلى
معتدل

الأقوى منخفض سهل مرة طباعة إضافية
على الداخل

بالنسبة إلى معظم علامات الملابس التي تبيع مباشرة إلى المستهلك، يعُد نمط علامة الثلث العلوي مع لوحة ملصق محجوزة



الخيار الافتراضي الأكثر أماناً. وغالباً ما تجمعه العلامات التي تعتمد على المشاركة الاجتماعية مع طباعة داخلية. ويمنح النمط
.المتكرر الشامل أقوى حضور، لكنه لا ينجح إلا إذا حُميت نافذة الملصق. وإلا فسيغطي كل عامل تعبئة جزءاً مختلفاً من النمط

تصميم أكياس شحن بلاستيكية بعلامتك التجارية عبر نطاق من
المقاسات
في مايو Packaging Dive نادراً ما تشحن العلامات التجارية بمقاس واحد، والاتجاه نحو مزيد من المقاسات لا أقل. وذكر موقع
2026 أن موردي الأكياس يستثمرون في ابتكارات تتيح اختيار المقاس المناسب أو سهولة إرجاع منتجات المستهلكين[10].
واختيار المقاس المناسب يعني عائلة من الأكياس. فإذا صُمّم كل مقاس على حدة، بدت العلامة مختلفة قليلاً في كل طلب.
.ويمنع نظام النطاق ذلك بتثبيت مجموعة صغيرة من القواعد وترك كل ما عداها يتغير بحسب الحجم

القاعدة ما يجب تثبيته ما يمكن أن يتغير بحسب المقاس

نقطة الارتكاز موضع الشعار نسبةً إلى الحافة العلوية وخط المنتصف،
راً عنه كنسبة من اللوحة معب المسافة المطلقة بالبوصة أو المليمتر

مقياس الشعار عرض الشعار كنسبة من عرض اللوحة، ضمن حد أدنى
وحد أقصى

الحجم المطلق للشعار؛ وتستخدم الأكياس الصغيرة
جداً علامة مبسّطة

المساحة الخالية هامش محدد بجزء من العلامة، مثل ارتفاع أحد
عناصرها لا شيء؛ فهو يتناسب مع الشعار

لوحة الملصق الموضع والحد الأدنى للحجم، بحسب أكبر ملصق شحن
تستخدمه مساحة إضافية في الأكياس الأكبر

منطق الألوان يبقى حبر الشعار ثابتاً عبر النطاق يمكن أن يرمّز لون الفيلم إلى خطوط المنتجات أو
المواسم أو أكياس الإرجاع

النمط ً يبقى حجم الوحدة المتكررة ثابتا يمتد النمط ليملأ اللوحات الأكبر بدلاً من أن يمُطّ

إبقاء حبر الشعار ثابتاً مع تغيير لون الفيلم هو القاعدة الأكثر فائدة لأكياس الشحن البلاستيكية المخصصة عبر خطوط المنتجات.
فيمكن للعلامة التجارية أن تستخدم لون فيلم واحداً للمنتجات الأساسية وآخر لإصدار محدود أو لشريحة اشتراك، ويظل العملاء
يتعرفون على الطرد فوراً لأن العلامة وموضعها لا يتحركان أبداً. كما يبُقي ذلك تغييرات القوالب عند الحد الأدنى عند إضافة
.مقاس

اختبر النظام عند الطرفين. فأصغر كيس يظُهر ما إذا كانت العلامة المبسّطة لا تزال مقروءة. وأكبر كيس يظُهر ما إذا كانت
العلامة تبدو ضائعة أو ما إذا كان النمط المتكرر يحتاج إلى مقياس أكبر. وإذا اجتاز الطرفان فحص عتبة الباب، فإن المقاسات
ً .بينهما ستجتازه في الغالب أيضا

https://www.packagingdive.com/news/packaging-ecommerce-envelope-sustainability-mailers-innovation/820849/


الأسئلة الشائعة
الأسئلة الشائعة: أين ينبغي وضع الشعار حتى لا يغطيه ملصق الشحن؟

احجز أولاً لوحة ملصق مسطحة فاتحة غير مطبوعة، عادةً في النصف السفلي أو أسفل يمين الواجهة الأمامية، وضع الشعار في
النصف العلوي. أخبر فريق التعبئة بأي منطقة هي منطقة الملصق. كما أن اللوحة النظيفة تسهلّ نزع الملصقات الورقية
.Store Drop-off قبل أن يدخل كيس بلاستيكي مسار How2Recycle بالكامل، وهو ما تشترطه

الأسئلة الشائعة: ما حجم الشعار الذي ينبغي أن يكون على كيس الشحن البلاستيكي؟

كنقطة بداية، اجعل العلامة الرئيسية تمتد على نحو 40–60% من عرض اللوحة الأمامية في المقاس الأكثر استخداماً لديك. ثم
تحقق منها على بروفة مطبوعة موضوعة على الأرض ومنظور إليها من ارتفاع الوقوف. فإن لم تستطع تمييزها من تلك
.المسافة، فكبرّها أو بسّطها قبل إضافة الألوان

الأسئلة الشائعة: هل تستحق الطباعة على الوجهين العناء؟

في الغالب نعم. فالأكياس تستقر على وجهها إلى الأسفل في صناديق الفرز وعلى الشرفات بالقدر نفسه تقريباً الذي تستقر فيه
على وجهها إلى الأعلى. وتبُقي علامة أبسط أو نمط متكرر على الخلف الطرد قابلاً للتعرّف في الحالتين. واللوحة الخلفية هي
.أيضاً المكان المناسب للرسائل الثانوية ولأي كتلة ادعاءات، مما يبُقي الواجهة الأمامية نظيفة

الأسئلة الشائعة: أي ألوان الفيلم تعمل بشكل أفضل مع الشعار؟

الألوان التي تخلق تبايناً قوياً مع حبرك الرئيسي وتكون معتمة بما يكفي لإخفاء المحتويات. فالأفلام الفاتحة وأفلام الباستيل تحتاج
غالباً إلى طبقة داخلية معتمة. وقد تحتاج الأفلام الداكنة إلى طبقة أساس بيضاء للأحبار الفاتحة. تحقق من التباين بتدرج الرمادي
.واطلب عروض أسعار لكل تركيبة من الفيلم والحبر قبل أن تلتزم

الأسئلة الشائعة: هل يمكن لتصميم واحد أن يناسب جميع مقاسات الأكياس؟

يمكن لنظام واحد ذلك، لكن قطعة فنية ثابتة واحدة لا تستطيع عادةً. ثبتّ نقطة الارتكاز ونسبة الشعار إلى العرض والمساحة
الخالية ولوحة الملصق، واترك المقاسات المطلقة تتغير. استخدم علامة مبسطة على أصغر الأكياس، ومددّ الأنماط المتكررة
.على الأكياس الأكبر بدلاً من تمطيطها



الأسئلة الشائعة: هل يمكنني وضع رمز إعادة التدوير بجوار شعاري؟

رموز SB 343 لم تعد تستخدم الأسهم الدائرية، ويقيدّ قانون كاليفورنيا Store Drop-off أبقِه خارج تركيب الشعار. فملصقات
قابلية إعادة التدوير على التغليف المصنعّ اعتباراً من 4 أكتوبر 2026. ضع أي ادعاء في كتلة منفصلة على اللوحة الخلفية ليمكن
.تحديثه دون إعادة رسم العمل الفني للعلامة التجارية. أما الصياغة نفسها فتجدها في صفحة المنتج لدينا

الأسئلة الشائعة: هل للطباعة الداخلية جدوى في أكياس الشحن المخصصة بعلامة تجارية؟

تكون ذات جدوى أكبر للعلامات التي تعتمد على محتوى فتح الطرود والمشاركة الاجتماعية، لأن الكيس المفتوح يبقى بهوية
.العلامة في الصور القريبة. وهي تتطلب مرة طباعة إضافية، لذا قارن عرض السعر بخيار نمط خارجي أقوى

أبرز النقاط
(صمّم لرحلة ثانية، لا لرحلة واحدة فقط. — من المتوقع إرجاع 19.3% من مبيعات الإنترنت في 2025 (المصدر
ً كل نقطة تماس مع العميل، بما في ذلك المرتجعات، تؤثر في الولاء. — 71% من المتسوقين أقل ميلا
(للشراء مجدداً بعد تجربة سيئة (المصدر
المرتجعات مكلفة، لذا ينبغي أن يقلل التغليف الارتباك لا أن يزيده. — تقُدر تكلفة المرتجع في المتوسط
(بنحو 60% من تكلفة السلعة (المصدر
لوحة الملصق النظيفة تحمي الشعار وقابلية إعادة التدوير معاً. — لا تكون الأكياس البلاستيكية مؤهلة
(إلا عند إزالة الملصق الورقي بالكامل (المصدر Store Drop-off لبرنامج
في 4 أكتوبر 2026 ينطبق على SB 343 أبقِ الادعاءات خارج تركيب الشعار. — موعد الامتثال لقانون كاليفورنيا
(رموز قابلية إعادة التدوير (المصدر
لا تطبع شعارات «القابل لإعادة الاستخدام يعني أكثر صداقة للبيئة». — سجّل كيس قابل للإرجاع يجُمع
(مركزياً أداءً أسوأ في 9 من أصل 10 فئات تأثير حتى عند 40 رحلة (المصدر

الخلاصة: ابنِ نظام العلامة التجارية ثم حددّ مواصفات الكيس
تنشأ أكياس الشحن البلاستيكية المخصصة بالشعار القابلة للتعرّف من بضعة قرارات تتُخذ بالترتيب الصحيح: المناطق أولاً، ثم
علامة بحجم يناسب عتبة الباب، ثم فيلم وحبر يخُتاران معاً من أجل التباين والعتامة، وأخيراً نظام نطاق يثبتّ نقطة الارتكاز عبر
.كل المقاسات. ومع وجود هذا النظام، تصبح إضافة مقاس أو لون فيلم موسمي أو كيس إرجاع مهمة إنتاج بدلاً من إعادة تصميم

عندما يصبح تخطيطك جاهزاً، تكون الخطوة التالية تحويله إلى مواصفات إنتاج. ويشمل ذلك إغلاق الإرجاع وتخطيط التعليمات
وفحوصات الملف الفني واعتماد العينة. أما صفحتنا الخاصة بـ أكياس الشحن البلاستيكية المخصصة القابلة للإرجاع فتشرح كل
خطوة من هذه الخطوات. أرسل لنا ملفك الفني وخطة نطاقك للحصول على عرض سعر للمقاسات وألوان الفيلم وخيارات
.الطباعة
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