


أفكار لغلاف دفتر شخصي للهدايا المؤسسية: ما الذي يوضع على الواجهة وما الذي يتُرك

Details
الخلاصة السريعة: يجمع غلاف الدفتر الشخصي الجيد للهدية المؤسسية بين عنصر يخص المتلقي، مثل اسمه أو الأحرف
الأولى منه، وعنصر يشير إلى العلامة التجارية أو المناسبة، مثل شعار صغير أو زخرفة الحدث أو اقتباس قصير. ثم يعتمد فقط
على التفاصيل التي تستطيع مادة الغلاف إعادة إنتاجها: خطوط بلون واحد للخشب المحفور، وعلامات خفيفة بدرجة لون المادة
.نفسها للأغلفة ذات المظهر الجلدي والنقش الغائر، والألوان الكاملة على الورق أو القماش المطبوع فقط

لعام 2026 على المستهلكين في ASI الدفاتر من بين الهدايا المؤسسية القليلة التي يواصل الناس استخدامها. ففي دراسة
الولايات المتحدة، قال 75% من الذين تلقّوا دفتر ملاحظات ترويجياً إنهم استخدموه مرة في الأسبوع على الأقل[1]، واحتفظ
أن عدد الانطباعات الإعلانية يبلغ نحو 500 على مدى عمر الدفتر. وسينظر المتلقي ASI 61% منهم به سنة على الأقل، وتقدرّ
.إلى ما تضعه على غلاف الدفتر الشخصي مئات المرات، لذا يستحق الغلاف عناية توازي ميزانية الهدية

ر على الواجهة كلها، فتبدو الهدية المدروسة كهدايا المؤتمرات التي تفشل تصاميم الأغلفة عادةً بثلاث طرق. الأولى شعار يكُب
مصيرها الدرج. والثانية غلاف فاخر أكثر من اللازم فلا يسُتخدم. فقد لاحظ أحد مراجعي القرطاسية أن دفتر الجيب ذا القشرة
الخشبية بدا قريباً جداً من الخشب الحقيقي[2] حتى إن كثيرًا من أصحابه تركوه على المكتب بدل حمله. والثالثة عمل فني
يتجاهل المادة. فالصورة العائلية المحفورة على خشب داكن، أو الشعار بـ5 ألوان المرسل إلى عملية حفر بلون واحد، يصلان
.باهتين أو ناقصين، ولا يمكن التراجع عن الحفر

يقدمّ هذا الدليل إطار عمل عملياً لمشتري الشركات. فهو يتناول 3 طبقات للغلاف، وخمسة أنواع من المحتوى يمكن وضعها
عليه، وملاءمة كل نوع لمواد الأغلفة المختلفة ومناسبات الإهداء، والعبارات التي لا ينبغي أن تظهر على الغلاف أبداً. وهو يتناول
.قرارات التصميم لا مواصفات الإنتاج

المحتويات

ما الذي يميزّ غلاف الدفتر الشخصي عن الدفتر الذي يحمل علامة تجارية؟
كيف تصمّم غلاف دفتر شخصي في ستة قرارات
مواءمة أفكار الأغلفة مع المواد والمناسبات
الأسئلة الشائعة
أبرز النقاط
تحويل أفكار الغلاف إلى هدية يحتفظ بها الناس
المصادر

ما الذي يميزّ غلاف الدفتر الشخصي عن الدفتر الذي يحمل علامة
تجارية؟
الدفتر ذو العلامة التجارية مبني حول المُهدي: الشعار هو الرسالة، وكل نسخة مطابقة للأخرى. أما غلاف الدفتر الشخصي فمبني
حول المتلقي، ويحمل عنصرًا على الأقل خاصًا بذلك الشخص أو بلحظة جمعته بمؤسستك. وهذا الفرق يهم اليوم أكثر من أي
أن التخصيص والمنتجات الصديقة للبيئة في طريقهما إلى PPAI وقت مضى في مشتريات الهدايا الترويجية. فقد وجدت أبحاث
تصدرّ العروض الترويجية الجديدة[3]، وأن نحو ثلثي كبار الموزعين والموردين أفادوا بازدياد اهتمام المشترين بالمنتجات الصديقة
.للبيئة

.من المفيد أن نتصورّ أي غلاف على أنه يتألف من 3 طبقات

.طبقة الهوية: اسم المتلقي أو أحرفه الأولى أو المونوغرام الخاص به أو دور حصل عليه
.طبقة السياق: سبب الهدية، مثل زخرفة حدث أو محطة مهمة أو شعار فريق أو قيمة أو اقتباس قصير
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.طبقة العلامة التجارية: شعارك أو رمز علامتك التجارية

القاعدة العملية أن تختار 2 من الطبقات وتدع إحداهما تتصدرّ. الاسم مع شعار صغير يناسب هدايا شكر العملاء. وزخرفة الحدث
مع شعار صغير تناسب المشاركين في المؤتمرات. والاسم مع محطة مهمة يناسب التقاعد والذكريات السنوية. أما استخدام
الطبقات الثلاث بحجم متساوٍ فينتج غلافاً مزدحمًا لا يبرز فيه شيء أولاً. والدفاتر الشخصية التي تبدو فاخرة تترك دائمًا تقريباً
.مساحة فارغة سخية حول نقطة محورية واحدة واضحة

كيف تصمّم غلاف دفتر شخصي في ستة قرارات

ابدأ بالمناسبة لا بالتصميم .1

حددّ أولاً ما ينبغي أن يتذكره المتلقي حين يلتقط الدفتر بعد سنة. يجب أن يشعر الموظف الجديد من خلال دفتر التهيئة بالانتماء،
لذا يؤدي شعار الفريق أو قيمة الشركة دورًا أفضل من شعار المؤسسة. وهدية العميل ينبغي أن تشُعره بأنه محل تقدير، فيتصدر
اسمه وتتراجع علامتك. وهدية التقاعد أو طول الخدمة تخُلدّ شخصًا، فيمكنها أن تحمل تواريخ وإنجازات تبدو غريبة على هدية
.يومية. وكتابة هذا القصد في جملة واحدة تحسم معظم الخلافات اللاحقة حول حجم الشعار

اختر العنصر الرئيسي .2

.لكل عنصر من عناصر الغلاف الخمسة الشائعة نقطة قوة معتادة وفخ معتاد

أسماء المتلقين وأحرفهم الأولى. الاسم أسرع طريقة لتحويل هدية جاهزة إلى دفتر مصنوع خصيصًا لشخص بعينه.
استخدم الاسم الذي يعُرف به الشخص فعلاً، مأخوذاً من قائمة مدققة لا مكتوباً من الذاكرة، وحددّ الحروف ذات العلامات
والواصلات والأحرف غير اللاتينية قبل إعداد التصميم. تجنبّ المسميات الوظيفية على الهدايا المقصود بها أن تدوم، لأن
المسميات تتغير والحفر لا يتغير. وتبدو الأحرف الأولى أو المونوغرام المكونّ من حرفين أكثر تحفظاً من الاسم الكامل وتناسب
كبار المتلقين والعملاء. وحين تحمل كل نسخة اسمًا مختلفًا، يصبح كل غلاف بنداً مستقلاً للاعتماد، فأدرج خطوة المراجعة هذه
.في جدولك الزمني

الشعارات. زودّ بنسخة من الشعار بلون واحد، لأن معظم عمليات الغلاف تعيد إنتاج درجة لونية واحدة. اجعله ثانوياً في هدايا
الأفراد: الزاوية السفلية أو الغلاف الخلفي أو كعب الدفتر. احذف العبارات الدعائية المصاحبة للشعار والعلامات القانونية
الدقيقة، فالنص الصغير يمتلئ أو يختفي على المواد ذات الملمس. وغالباً ما تبدو نسخة الشعار الرمزية وحدها أفضل من الشعار
.النصي الكامل



موضوعات الحدث. ابنِ الزخرفة على شيء عاشه الحاضرون، مثل أفق المدينة أو خط النهر أو ملامح جبل أو نمط مستوحى
من عمارة المكان. تعيش دفاتر الأحداث بعد انتهاء الحدث، فاجعل السنة صغيرة أو ضعها على الغلاف الخلفي. بهذه الطريقة
.يبقى الغلاف تذكارًا لا شارة منتهية الصلاحية

الاقتباسات وقيم الشركة. الأفضل سطر قصير: كلمة واحدة تعبرّ عن قيمة أو عبارة من بضع كلمات. أسطر الأغاني والكتب
والأفلام الحديثة محمية عادةً بحقوق النشر وقد تحتاج إلى إذن. أما القيم التي تضعها الشركة بنفسها أو المصادر في الملك العام
.فهي أكثر أماناً. وإذا كان الاقتباس طويلاً فانقله إلى الغلاف الداخلي وأبقِ الواجهة هادئة

الرسومات والتوضيحات. تعُاد الرسومات الخطية والرسوم النباتية والأنماط الهندسية بوضوح على معظم المواد. وإذا كلفّت
رسّامًا، فاحصل على حقوق مكتوبة للاستخدام الذي تخطط له، بما في ذلك إعادة الطلب. وتعامل بحذر مع الصور المولدّة
بالذكاء الاصطناعي في هدايا العملاء، فبعض المتلقين يعترضون عليها، وموقف الحقوق فيها أقل استقرارًا مما هو في الأعمال
.المكلف بها. أما الصور الفوتوغرافية فتحتاج إلى تدرجات لونية متصلة، لذا اقتصر بها على الأغلفة المطبوعة

واءِم العنصر مع مادة الغلاف .3

ينتج الحفر بالليزر على الخشب والخشب الرقائقي درجة لونية محروقة واحدة يعتمد تباينها على نوع الخشب. فالأسطح الفاتحة
كالبتولا أو القيقب تظُهر خطوطاً داكنة حادة، بينما تعطي الأخشاب الداكنة كالجوز علامة خفيفة منخفضة التباين. كما يختلف
عرق الخشب من غلاف إلى آخر، لذا اعرض هذا الاختلاف على المتلقين بوصفه طابعاً مميزًا لا عيباً. وتعطي الأغلفة ذات المظهر
الجلدي والنقش الغائر علامة غائرة بدرجة لون المادة نفسها تبدو فاخرة لكنها تخفي الخطوط الرقيقة. وأغلفة الورق والقماش
والكتان المطبوعة هي السبيل الوحيد للشعارات والصور بالألوان الكاملة. أما الفلين فيناسب الأشكال الجريئة البسيطة ويفقد
التفاصيل الدقيقة. وإن استقر اختيارك على الخشب، فإن صفحتنا عن الدفاتر الخشبية المخصصة بأغلفة من الخشب الرقائقي
.المحفور بالليزر تغطي البناء والمقاسات وخيارات السطح وإعداد ملفات الحفر، لذا لا يكررها هذا الدليل
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حددّ التسلسل والموضع .4

تعامل مع الواجهة وكعب الدفتر والغلاف الخلفي والغلاف الداخلي بوصفها أربع مساحات منفصلة. تحمل الواجهة العنصر
الرئيسي وحده. ويصلح الكعب لشعار صغير أو حرف أول واحد يظهر عندما يقف الدفتر على الرف. ويناسب الغلاف الخلفي رمز
العلامة التجارية أو تاريخ الحدث أو اسم برنامج غير لافت. أما الغلاف الداخلي فهو المكان المناسب لرسالة شخصية من المدير
.أو اقتباس أطول أو إهداء. ونقل العناصر المساعدة من الواجهة أسرع وسيلة لتبدو الواجهة مقصودة لا مزدحمة

أبعد الادعاءات البيئية غير الموثقّة عن الغلاف .5

الاستدامة سبب وجيه لاختيار المواد الطبيعية. فقد شكلّت المنتجات المستدامة 13.77% من مبيعات المنتجات الترويجية في

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-modest-growth-in-2024-but-reasons-for-optimism-remain/


الولايات المتحدة عام 2024[4]، بزيادة نحو 20% على أساس سنوي. وهذه الشعبية تغري الفرق بحفر شعارات مثل «صديق
المسوقّين بألا يطلقوا ادعاءات عامة غير مقيدّة مثل FTC الصادرة عن Green Guides للبيئة» على الغلاف. وتنصح أدلة
«أخضر» أو «صديق للبيئة»[5]. ويتطلب ادعاء «قابل لإعادة التدوير» غير المقيدّ توافر إمكانية إعادة التدوير لدى أغلبية كبيرة،
هي 60%، من المستهلكين أو المجتمعات. وتحذرّ الأدلة كذلك من أن ادعاء «مصنوع من مواد متجددة»[6] غير المقيدّ قد يوحي
.بمحتوى معاد تدويره وقابلية لإعادة التدوير وقابلية للتحلل الحيوي، وتستخدم الأدلة البامبو مثالاً على ذلك

تعتمد على سلسلة حيازة معتمدة غير منقطعة، و معيار سلسلة FSC ينطبق الحذر نفسه على علامات الاعتماد. فملصقات
عملية تحقق ASIو FSC الحيازة قيد المراجعة[7]، مع بقاء القواعد الحالية سارية أثناء تحليل التعليقات. وفي عام 2026، أطلقت
وادعاءات مضللة بعبارة «بامبو 100%»[8]. وقد تعلقت تلك النتائج بالورق FSC من المعاملات بعد رصد ترويج غير مرخّص لـ
المنزلي، لكن الدرس ينطبق هنا. فالغلاف دائم ومعلن، لذا أبقِ الادعاءات والشعارات بعيدة عنه ما لم تدعم مستندات المورّد
.الصياغة الدقيقة. أما التوثيق نفسه فيرد في صفحة المنتج

صمّم بما يراعي كيف سيتقادم الدفتر ويسُتخدم .6

يدوم الغلاف المحفور أو ذو النقش الغائر ما دام الدفتر، لذا تجنبّ المحتوى الذي سيصبح قديمًا بسرعة، مثل شعارات الحملات
Oregon State University وأسماء الفرق المؤقتة وأهداف هذا الربع. كما تتفاعل المواد الطبيعية مع محيطها. ويشير
Extension ف عادةً إلى محتوى رطوبة يبلغ نحو 7%[9]، وهذا أحدإلى أن الخشب المخصص للبيئات الداخلية المدفأة يجُف
أسباب أن الغلاف الخشبي المُهدى في مكتب جاف شتاءً قد يتصرف بصورة مختلفة عن غلاف في مستودع رطب. وأخيرًا، شجّع
الناس على الكتابة في الدفتر. فملاحظة قصيرة على الغلاف الداخلي تدعو إلى الاستخدام تساعد على مقاومة أثر «أجمل من
أن أكتب فيه». وكذلك يفعل اختيار ورق يلائم طريقة الكتابة. وقد وجدت مراجعة مستقلة لدفتر بغلاف خشبي أن الحبر لا ينفذ
.[من الورقة مع الأقلام اليومية، لكن الورقة تموجّت مع الوسائط الرطبة[10

مواءمة أفكار الأغلفة مع المواد والمناسبات
يبينّ الجدول الأول أداء كل عنصر من عناصر الغلاف على مواد الأغلفة الأربع الشائعة. ويربط الجدول الثاني المناسبات
.المؤسسية المعتادة بتركيبة الغلاف المناسبة

عنصر الغلاف خشب أو خشب رقائقي
محفور بالليزر

بمظهر الجلد بنقش
غائر

ورق أو قماش
مطبوع فلين

الاسم أو الأحرف الأولى ممتاز؛ حاد على الأسطح الفاتحة ممتاز؛ هادئ وبدرجة
لون المادة نفسها

جيد؛ يمكن
مطابقة اللون مع
العلامة التجارية

جيد مع خط عريض
وبسيط

شعار بلون واحد ممتاز كعلامة رمزية جيد؛ قد تنغلق
الخطوط الرقيقة ممتاز مقبول؛ تضيع

التفاصيل الدقيقة

شعار بألوان كاملة ضعيف؛ تتحول الألوان إلى درجة
واحدة ضعيف ممتاز ضعيف

زخرفة الحدث أو رسم
خطي ممتاز؛ عرق الخشب يضيف عمقًا مقبول؛ بسّط الرسم ممتاز مقبول؛ استخدم

أشكالاً محيطية
اقتباس قصير أو قيمة جيد إذا بقي موجزًا جيد جيد مقبول

صورة فوتوغرافية ضعيف على الأخشاب الداكنة؛
محفوف بالمخاطر عمومًا غير مناسب ممتاز غير مناسب

المناسبة العنصر الرئيسي العنصر المساعد الغلاف الأنسب ما يجب تجنبه

شكر العملاء اسم العميل أو أحرفه
الأولى

شعار صغير على الغلاف
الخلفي

خشب محفور أو بنقش
غائر شعار كبير على الواجهة

تهيئة الموظفين الجدد شعار فريق أو قيمة
الشركة

الاسم الأول على الغلاف
الداخلي

خشب محفور أو
قماش مطبوع المسميات الوظيفية

مؤتمر أو اجتماع خارج
مقر العمل

زخرفة مستوحاة من
المكان

سنة صغيرة على الغلاف
الخلفي

خشب محفور أو
مطبوع

جدول أعمال كامل أو
قوائم الرعاة

التقاعد أو الخدمة
الطويلة الاسم مع محطة مهمة رسالة المدير في الداخل خشب محفور رسومات جاهزة عامة
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المناسبة العنصر الرئيسي العنصر المساعد الغلاف الأنسب ما يجب تجنبه
هدية للقيادة أو
لمجلس الإدارة

الأحرف الأولى أو
المونوغرام الشعار على كعب الدفتر نقش غائر أو حفر على

خشب داكن
ألوان زاهية وعبارات
دعائية

تكريم الموظفين الاسم مع موضوع الجائزة كلمة تعبرّ عن قيمة خشب محفور أو
مطبوع عبارات مديح غامضة

الأسئلة الشائعة
سؤال شائع: هل يوضع شعار الشركة على واجهة غلاف الدفتر الشخصي؟

في الهدايا الموجهة إلى الأفراد، لا يوضع عادةً بحجم كامل. ضع اسم المتلقي أو زخرفة المناسبة على الواجهة، وضع شعارًا بلون
واحد على الغلاف الخلفي أو كعب الدفتر أو الزاوية السفلية. ودفاتر الأحداث للمجموعات الكبيرة استثناء، لأن واجهة قائمة على
.الموضوع مع شعار صغير تبقى تذكارًا

سؤال شائع: هل يمكن أن تحمل كل نسخة في الطلب الواحد اسمًا مختلفًا؟

الأسماء المتغيرة شائعة في الدفاتر المخصصة، لكن كل اسم يصبح بنداً مستقلاً يتطلب اعتماد بروفة. أرسل جدول بيانات موثقًّا
بالأسماء المفضلة، وافحص الأحرف الخاصة مبكرًا، واسأل مورّدك كيف يتعامل مع قوائم الأسماء والاعتمادات. يمكن لفريقنا
.تأكيد الخيارات عند طلب عرض السعر

سؤال شائع: هل ينفع شعار بألوان كاملة على غلاف خشبي؟

ليس بالحفر بالليزر، فهو ينتج درجة لونية محروقة واحدة. اطلب من المصمم نسخة من الشعار بـ1 لون أو بخطوط محيطية.
وإذا كانت ألوان العلامة التجارية ضرورية، فاختر غلافاً من الورق أو القماش المطبوع، أو انقل الشعار الملونّ إلى حشوة داخلية
.أو إلى التغليف

على الغلاف؟ FSC سؤال شائع: هل يمكننا طباعة «صديق للبيئة» أو شعار

تعدهّا صعبة الإثبات. واستخدم علامة الاعتماد فقط حين تغطي سلسلة FTC تجنبّ الشعارات البيئية غير المقيدّة، فإرشادات
الحيازة المعتمدة لدى مورّدك هذا المنتج والادعاء بدقة. وأوصاف المواد البسيطة الموضوعة داخل الغلاف أو على التغليف أكثر
.أماناً من الشعارات على الواجهة



سؤال شائع: هل تحتاج الدفاتر الموجهة للمدارس أو برامج الشباب إلى شيء إضافي؟

نعم. إذا صُمم الدفتر أو قصُد به أساسًا الأطفال بعمر 12 وما دون، فإن القواعد الأمريكية تحددّ سقفًا للأجزاء التي يمكن
من الرصاص الكلي[11]. الخشب والورق غير المعالجين معفيان من اختبار الرصاص عبر طرف ppm الوصول إليها عند 100
ثالث، لكن ليس من الحد نفسه، وتحتاج الطلاءات أو الأحبار إلى مراجعة منفصلة. أخبر مورّدك بالفئة المستهدفة قبل اعتماد
.التصميم النهائي

سؤال شائع: هل الصورة الفوتوغرافية فكرة جيدة لغلاف هدية مؤسسية؟

فقط على الأغلفة المطبوعة، وفقط حين تحصل على إذن من كل من يظهر في الصورة. فالحفر يختزل الصور إلى درجة لونية
واحدة، وغالباً ما تضيع التفاصيل على الخشب الداكن أو ذي العرق الواضح. وللأغلفة المحفورة، حولّ الفكرة إلى رسم خطي بدلاً
.من ذلك، مثل مخطط لمبنى أو رسم مبسّط للفريق

أبرز النقاط
تسُتخدم الدفاتر فعلاً، فيتكرر ظهور الغلاف أمام صاحبه. — استخدم 75% من المتلقين دفترًا ترويجياً مرة في
(الأسبوع على الأقل (المصدر
(ينبغي أن يظل محتوى الغلاف ملائمًا لسنة أو أكثر. — احتفظ 61% بدفتر ترويجي سنة على الأقل (المصدر
الطلب على الهدايا المستدامة حقيقي، مما يرفع أهمية دقة ادعاءات الغلاف. — كانت 13.77% من
(منتجات مستدامة (المصدر US مبيعات المنتجات الترويجية في الولايات المتحدة لعام 2024
عبارة «قابل لإعادة التدوير» على الغلاف تحتاج إلى دليل على توافر إعادة التدوير على نطاق واسع.
(للادعاء غير المقيدّ (المصدر FTC — 60% من المستهلكين أو المجتمعات هو معيار
تتأثر الأغلفة الخشبية بظروف الأجواء الداخلية. — يبلغ محتوى الرطوبة النموذجي للخشب المستخدم في
(الأماكن الداخلية المدفأة نحو 7% (المصدر
من الرصاص الكلي على منتجات الأطفال ppm تفرض برامج الشباب حداً امتثالياً مستقلاً. — ينطبق 100
((المصدر

تحويل أفكار الغلاف إلى هدية يحتفظ بها الناس
الأغلفة الناجحة نادرًا ما تكون الأكثر ازدحامًا. فهي تختار عنصرًا واحداً محوره الشخص وتدعمه بإشارة هادئة واحدة إلى العلامة
التجارية أو المناسبة. كما تختار أعمالاً فنية تستطيع المادة إعادة إنتاجها بأمانة، وتستبعد كل ما سيتقادم أو يبالغ في الادعاء. حددّ
.المناسبة أولاً، ثم العنصر الرئيسي، ثم المادة، وسيتحدد الموضع في الغالب تبعاً لذلك

إذا كان الخشب المحفور يناسب برنامجك، فراجع صفحتنا عن الدفاتر الخشبية المخصصة لمعرفة بناء الخشب الرقائقي
والمقاسات وإعداد الملفات ومسار العينات وصولاً إلى الإنتاج. ثم أرسل إلينا قائمة المتلقين وفكرة الغلاف لنقدمّ لك عرض سعر
.يناسب كمياتك وجدولك الزمني
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